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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacion del Programa de Formacién: ELABORACION DE PRODUCTOS QUIMICOS PARA
PROCEDIMIENTOS DE LIMPIEZA Y DESINFECCION

e Cddigo del Programa de Formacion: 66120031 version 1

o Nombre del Proyecto: NA

e Fase del Proyecto: NA

e Actividad de Proyecto: NA

e Competencia: REALIZAR LA FABRICACION DEL PRODUCTO QUIMICO DE ASEO DE ACUERDO CON
LA ORDEN DE PRODUCCION

o Resultados de Aprendizaje Alcanzar: preparar logistica, equipos, materiales e insumos quimicos
necesarios para desarrollar el producto siguiendo el programa de produccién y las normas de seguridad

Objetivo: Proporcionar al aprendiz la informacion necesaria que le permita ubicarse en un laboratorio
para que reconozca y visualice la importancia de adquirir habilidad y destreza para llevar a cabo una
buena practica.

2. PRESENTACION

Adoptar las medidas adecuadas para que los aprendices reciban todas las informaciones necesarias sobre
los riesgos para la seguridad y la salud derivados de su actividad, asi como de las medidas y actividades de
proteccién aplicables es lo que se pretende lograr con la correcta elaboracion y posterior lectura de las
etiquetas.

Para los productos quimicos la informacién sobre su peligrosidad y el riesgo derivado de su utilizacién esta
recogida:

e Enlaetiqueta
e Ampliada, para uso profesional, en la ficha de datos de seguridad (FDS)

Todo producto quimico, sustancia o preparado, clasificado como peligroso debe incluir en su envase una
etiqueta bien visible que es la primera informacidn basica que recibe el usuario sobre los peligros inherentes
al mismo y sobre las precauciones a tomar en su manipulacion.® Esta etiqueta, redactada en el idioma oficial
del Estado, contendra:*

¢ Nombre de la sustancia.
o Nombre, direccion y teléfono del fabricante o importador.

¢ Simbolos e indicaciones de peligro normalizadas para destacar los riesgos principales. GEPLLE-135 V01
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3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Se plantean distintos momentos con actividades de socializacion de conceptos basicos y un taller que
permita aclarar el tema durante la jornada de trabajo después de la visualizacion del video tutorial.
Registrado en el siguiente link: https://youtu.be/YAlhhv7Iux8

La actividad se realiza y se socializa de acuerdo a las especificaciones expresadas a continuacion por el
instructor(a).

Actividades

En la elaboracion de productos de aseo lo mas importante a tener en cuenta es la reflexion acerca de “la salud
es lo primero”. Para ello se llevara a la realizacién de una reflexién sobre si la salud falla... para llegar a una
toma de conciencia que permita la motivacion y la responsabilidad necesaria para las tareas en un futuro
laboral.

Se advierte asi la importancia de leer las etiguetas de los productos quimicos,
en el momento en que un consumidor compre un producto "debe" leer su etiquetado para garantizar o eliminar
los efectos perjudiciales que para la salud puede causar, por lo que es de "vital importancia" ya que las
etiquetas de los envases recogen la informacion para conocer dichos efectos. En este sentido, ha indicado
gue antes de comenzar a utilizar un producto quimico "es necesario" conocer los peligros de las sustancias
guimicas.?

Para lo cual se necesita conocer:

Los recipientes que contienen sustancias quimicas deben contener informacién que permita identificarlas
y conocer sus riesgos. Los disefios de las etiquetas de las sustancias quimicas varian segun la marca,
pero la informacidén que deberian contener es la siguiente:
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Etiqueta de producto quimico —presentacion inicial (vista frontal del envase)

Facilmente inflamable b & M g | Boletin de garantia:

o 2 < Contenido (CG) min 99,5 %
{1, pro analysi Acido libre (como
- CH,COOH) max 0,002 %
Art 21540 Alcali libre (como NH,) ~ méx 0,001 %
Etanol (CG) méx 0,01 %
2-Propanol (CG) méx 0,05 %
Metanol (CG) max 0,05 %
C e O I l a Aldehidos (como HCHO) méx 0,001 %
Sustancias reductoras de
KMnO, (como O) max 0,00025 %
e Sustantias no volatiles max 0,001 %
Recomandacinnes de seauridad: nawa anadalicie ANMNQ Aaua méx 0.5 %

Consérvese el recipiente en lugar prem—— e a‘:" S

bren ventilado. Protéjase de fuentes CH,COCH,
de ignicion. No fumar. No respirar el - %

vapor. Evitese la acumulacion de

cargas electrostaticas.

MERCK
r‘ “
A=58.08 g/mol I | et Argertina

Merck Quimica Argentina S.A.1.C.

8| 1L=0.79 Kg Artilleros 2436 - Buenos Aires
Etiqueta de producto quimico —presentacion inicial (vista posterior del envase)
Boletin de garantia:
Contenido (CG) min 99,5 Y%
Acido libre (como
CH_COOH) max 0,002 Yo
| dient /E\lcall I|?ée ()como NH,) mgx 8,801 Yo
neredientes —_ tanol max ,O1 Yo
g 2-Propanol (CG) max 0,05 Yo
Metanol (CG) max 0,05 %
Aldehidos (como HCHO) max 0,001 Y%
Sustancias reductoras de
KMnO,_ (como O) max 0,000 25 %
Sustancias no volatiles max 0,001 Yo
Agua max 0,5 Y%

22 /09/2025 +——— | | Fechadevencimiento

Datos del fabricante — .
_> naustria rgentina

Merck Quimica Argentina S.A.1.C.
Artilleros 2436 - Buenos Aires
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Informacién bésica de una etiqueta de producto quimico (vista frontal)

Tamafio del =
envase . o Nombre
Art 21540 /

mas o - Formula
I para analisis, ACS — |

CH,COCH,

Calidad

MERCK <+ — Marca

Y‘m‘
ac: mants | mable
Recomendacién de//v

seguridad

Informacién béasica de una etiqueta de producto quimico (vista posterior)

Facilmente inflamable

Pictograma de

seguridad

Recomendaciones de seguridad:
Consérvese el recipiente en lugar
bien ventilado. Protéjase de fuentes
de ignicion. No fumar. No respirar el
vapor. Evitese la acumulacion de
cargas electrostaticas.

M=58,08 g/mol
1L=0,79 Kg
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Ejemplo de etiquetas de producto comercial de aseo de uso doméstico e higiene personal (vista
frontal —vista posterior)

_§ Etiqueta Modelo Normativa Seguridad Web
_:_4]1'17)_1:_ Chubb,

\
NUEVO |

El Poder Natural ‘
deaLimpieza ‘

s o = (. S, 9 SO P P e 508 D S5 £ & T SO = e s

4. ACTIVIDADES DE EVALUACION

Se realizara por medio del desarrollo de un cuestionario que nos indicara que tan claro estan los concentos
basicos, las habilidades comunicativas y los distintos términos empleados para desarrollar una buena practica.
Se cierra el taller con una charla de retro-alimentacion, permitiendo consolidar los conceptos basicos sobre
las etiquetas de producto quimico y de producto comercial.

De acuerdo con el desarrollo de la actividad anterior elabore una etiqueta para los productos de aseo y
limpieza que se van a elaborar en la formacion.

Evidencias de Conocimiento: Etigueta los productos
Etiqueta de producto de aseo elaborados de acuerdo con los
lineamientos establecidos

LISTA DE CHEQUEO

Evidencias de Desempefio:
Participacion en las actividades
de Lectura y analisis de los temas
propuestos GFPI-F-135 V01
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Evidencias de Producto:
Producto terminado

5. GLOSARIO DE TERMINOS

LOS EMPAQUES Los empaqgues en el mundo moderno cumplen varias funciones dentro del cambiante
comercio mundial que facilitan el intercambio de informacién, la distribucion, y la seguridad del
consumidor, el producto, y el medio ambiente.

El empaque cumple tres funciones bésicas:

o Proteccion: protege y ayuda a preservar el producto

o Funcién comercial: exhibir el producto ante los ojos del comprador motivandole su
necesidad o deseo de adquisicién y llamando la atencién sobre sus fortalezas y beneficios.

o Funcién de identificacidn: brinda informacion Gtil sobre el producto, debe contener datos
que informen acerca de: nombre del producto, marca, tamafio, grado variedad peso neto
embarcador, pais de origen, y datos Utiles al consumidor.

La marca (marca comercial) es un nombre, término, signo, simbolo, disefio o una combinacion de éstos que
se le asigna a un producto para identificarlo y distinguirlo de los demés productos que existen en el
mercado.

Pero ademas de permitir identificar y distinguir un producto de los demas productos de la competencia,
otras utilidades o funciones de la marca son:

e funcién distintiva: permite distinguir o diferenciar un producto o servicio de los demés productos o
servicios de la competencia.

e funcidn de indicacién de calidad: permite hacer notar a los consumidores la calidad de un producto,
lo cual a su vez permite que, por ejemplo, si un producto es de buena calidad, un nuevo producto que
se lance al mercado y que cuente con la misma marca, tenga una buena acogida.

e funcidon deindicacion del origen empresarial: permite hacer saber a los consumidores la procedencia
del producto, es decir, la empresa o0 negocio que los produce o comercializa.

e funcidn publicitaria: permite realzar la publicidad, asi como persuadir su adquisicion y familiarizar el
producto o servicio en los consumidores.

LA ETIQUETA es una garantia de seguridad. Su presencia es obligatoria y debe decir la verdad. La
informacién debe figurar en el envase, de forma facilmente comprensible, en un lugar destacado y de
manera que no pueda borrarse ni manipularse. En la etiqueta tiene siempre que aparecer eGpamhes det
producto y el nombre y domicilio del fabricante, envasador o vendedor. En la mayoria de los casos
también debe aparecer la lista de ingredientes, la cantidad neta, la fecha de consumo preferente o la de
caducidad y el lote de fabricacion.


http://www.crecenegocios.com/la-marca-comercial
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LOGOTIPO Constituye la representacion tipogréafica del nombre de la marca, constituye la identidad visual de
una empresa o institucion.

Caracteristicas Importantes para una Comunicacion Efectiva a través de un Logotipo:

La Tipografia (en caso de tenerla) debe transmitir un mensaje por si sola y debe formar parte representativa
de la compaiiia. Por lo general, podria variar de acuerdo al sector o area comercial a la cual se dedica su
empresa.

En el Logotipo deben expresarse los valores y caracteristicas de su empresa sin necesidad de recurrir a textos
descriptivos o frases que lo identifiquen. Especificamente:

1. Debe poseer un disefio simple y sencillo, cuanto mas complejo sea el disefio mas dificil sera recordarlo.

2. Debe contener la menor cantidad de colores.

3. Debe ser versdtil, ubicable en cualquier lugar en que se desee, facil de reproducir por medios
audiovisuales en cierta medida, facil de reproducir por el publico.

El Mensaje que transmite un Logotipo debe ser preciso, claro y fuerte, sin ambigliedades o difusion. Todas
éstas caracteristicas deben cumplirse cuando un logotipo esta correctamente compuesto y disefiado.

SLOGAN EI slogan debe ser corto y memorable; profundo y brillante; simple y Unico; impactante,
perdurable, creible y relevante. El buen eslogan debe ser corto, original e impactante. El mayor éxito de
un eslogan es que los consumidores lo repitan.

Las caracteristicas del slogan efectivo son las siguientes:

e Declara los beneficios principales del producto o marca para el comprador o cliente potencial.

e Destaca las diferencias entre su producto y el de otras firmas, por supuesto, dentro de los requisitos
legales.

e Hace una declaracién simple, concisa, tajante, directa y apropiada.

e A menudo es ingenioso, si bien no todos los esléganes publicitarios deben serlo.

e Adopta una personalidad “distintiva” respecto al resto.

e Da unaimpresion creible de la marca o producto.

e Hace que el consumidor se sienta “bien”.

e Hace que el consumidor sienta un deseo o una necesidad

e Es dificil de olvidar, se adhiere a la memoria (quieras que no), especialmente, si se acompafia con
instrumentos nemotécnicos como estribillos, ritmos, imagenes o secuencias de anuncios televisivos.
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